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Suomen taloudessa alkaa kolea syksy. | otavamedia




Median vuosi 2013

KOTIMAA Bonnierin ail(al(aUSlehdet yt'
Lahto mykisti ihi

Vastaava paitoimittaja sai potkut ensi kerta Jlikc IR 13.36 @ 1 89 % @

pitkdin kehittynyt luottamuspula T A LO U S AUANTAINA TS, TOUKOKUUTA 2013

ra Bonnier Pub-
. a yhteistoimin-
itddn 24 tyonte-

Sanoma-konserni vaihtaa johtajia dehii
o_Flelisa s> 1808

Sanoma Magazinesin Clarisse Berggirdh ja Sanor TALO U S TISTAINA 7.

Hollannin-toimintojen johtaja Dick Molman Jattay
tehtdvinsi.

SANOMA Magazines Finlandin (SMF) toimitusjohi . .
Clarisse Berggardh jittii paikkansa yheisssi. QA F10TTNAN rakenne yl(51n](ertalstu
SMF:n virkaatekevind toimitusjohtajana aloittaa

tion hallituksen puheenjohtaja ja Sanoma Media

landin toimitusjohtaja Anu Nissinen. Uuden toin ~ KATJA BOXBERG A

tusjohtajan haku kavnnistvv vilittomasti. SMF ke

too tiedotteessaan.

»sanoma Magaz L+ AIVONIiS&vero
dolla kehitetty maar 2 YI e

van mediankulutuks
Minulle on tdndén kerrottu yhtidjohdon t¢ ¢, yusi suunta. uud 1 1 A "
mesta, ettd tehtdvini HS:n vastaavana paii ’ 3 " Ku I Uttaj Ien medlaka‘yton m u UtOS
olemaan muutosvau . LT
sanoo.

Mikael Pentikdisen jadhyvaiset toimitukselle

taa eri yksikdiden vilistd yhteistyotd ja esimerkiksi

KOTIMAA Yhtién mukaan piitos Berggardhin lihdosti » ‘Yﬂk‘em’_a- o )
tiin hyvissi yhteisymmirryksessi”. Tavoite on vahentaa sisdisen laskutuksen kaltais-

Luottamusp]_]_la T« Myés mediakonserni Sanoman vetji Hollanni 2 hallinnollista tydté ja selkeyttd rakenteita”, Ku-

Vastaava piitoimittaja Mikael Pentikiiinens: ~ eli Sanoma Media Netherlandsin toimitusjohtaja +  T€Thaa sanoo.
..... e e e e e e Tariestelv on iatkoa vuonna 2011 alkaneelle Sano-



Alkakauslenhtikustantajien
levikinkehitys 2010 - 2012

Suomen ja Ruotsin aikakauslehtien kokonaislevikit
2010-2012
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Mediamainontaan kaytetty nettoeuromaara

000 € Muutos-% Muutos-%o 000 € Muutos-%o

ilman vaaleja

Aikakauslehdet (161) 4.059 -2,5 -2,5 53.901 -15,0 -15,1
Sanomalehdet (59) 19.853 -15,0 -15,0 204.465 -17,1 -16,7
Kaupunki- ja noutolehdet (43) 3.431 0,7 0,4 34.372 -15,3 -15,0
Televisio (10) 10.331 -2,4 -2,4 154.785 -3,2 -2,8
Radiomainonta (36) 4.709 3,0 3,0 31.572 -8,1 -8,0
Ulkomainonta (4) 2.199 -15,9 -15,9 22.002 -8,2 -7,9
Elokuva (1) 60 -31,4 -31,4 1.521 35,2 36,6
Verkkomainonta (39) 6.161 3,5 3,5 67.023 4.4 4.5
YHTEENSA (353) 50.803 569.642

Lahde: TNS Ad Intelligence Mainonnan Muutosmittari 2013
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The Economist global circulation, print and digital

April to March
2008

2009 2010 2011 2012 2013

2004 2005 2006 2007

 Ennatystulos, 19,5 %
60 % tuotoista kuluttajilta, 39 % digikanavasta
* Levikki noussut 10 vuotta perakkain

« Kuluttaja valitsee: 22 % pelkka printti, 54 % yhdistelma, 28 % pelkka digi
(kasvaa nopeimmin)

* Viikoittaisia kayttgjia digilla 600.000 (1,6 m tilaajaa)
21 % liikenteesta mobiilista
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