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2. Yle 
3. Kuluttajien mediakäytön muutos 



Aikakauslehtikustantajien 
levikinkehitys 2010 - 2012 

Levikintarkastus Oy 



Mediamainontaan käytetty nettoeuromäärä 

5 

Heinäkuu 2013 Kumulatiivinen 2013 
000 € 

  
Muutos-%   Muutos-%   

ilman vaaleja 
000 € 

  
Muutos-%   Muutos-%   

ilman 
vaaleja 

Aikakauslehdet (161)  4.059 -2,5 -2,5 53.901 -15,0 -15,1 

Sanomalehdet (59)  19.853 -15,0 -15,0 204.465 -17,1 -16,7 

Kaupunki- ja noutolehdet (43)  3.431 0,7 0,4 34.372 -15,3 -15,0 

Televisio  (10)  10.331 -2,4 -2,4 154.785 -3,2 -2,8 

Radiomainonta (36)  4.709 3,0 3,0 31.572 -8,1 -8,0 

Ulkomainonta (4) 2.199 -15,9 -15,9 22.002 -8,2 -7,9 

Elokuva (1) 60 -31,4 -31,4 1.521 35,2 36,6 

Verkkomainonta (39) 6.161 3,5 3,5 67.023 4,4 4,5 

YHTEENSÄ (353)  50.803 -7,2 -7,2 569.642 -10,2 -9,9 

• Lähde: TNS Ad Intelligence Mainonnan Muutosmittari 2013 



• Ennätystulos, 19,5 % 
• 60 % tuotoista kuluttajilta, 39 % digikanavasta 
• Levikki noussut 10 vuotta peräkkäin 
• Kuluttaja valitsee: 22 % pelkkä printti, 54 % yhdistelmä, 28 % pelkkä digi 

(kasvaa nopeimmin) 
• Viikoittaisia käyttäjiä digillä 600.000 (1,6 m tilaajaa) 
• 21 % liikenteestä mobiilista 
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